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Załącznik nr 1 do Regulaminu Konkursu
FORMULARZ ZGŁOSZENIOWY - 2016
Nazwa przedsiębiorstwa: 

Adres siedziby przedsiębiorstwa:

Osoba do kontaktu w sprawach konkursu:………………………………………………….......
e-mail: ………………………………………………….

Tel.: ……………………………………………………..
*
*
*
1. Wiodący przedmiot działalności: ……………………………… Kod PKD 2007: …………………………….……… 
2. Rok założenia przedsiębiorstwa: ………………………………………………………………………………………………
3. Forma organizacyjno-prawna: ………………………………………………………….………………………………………..
4. W jakiej formie przedsiębiorstwo rozpoczęło działalność?:

(właściwe pole zaznaczyć X)
	Start-up
	

	Spin- off*
	

	Spin- out*
	

	Nie dotyczy
	


* spin- off -początkująca firma utworzona na bazie własności intelektualnej placówki naukowo-badawczej, w której placówka ta ma swoje udziały lub inne prawa

* spin-out - początkująca firma, powstała z wyodrębnienia zespołu pracowników naukowych, która komercjalizuje wiedzę wytworzona w placówce naukowo-badawczej

5. Liczba zatrudnionych w przedsiębiorstwie: ……………. w tym:
	
	Obecnie
	Przed 2-laty **

	W ramach umowy o pracę 
	
	

	W tym:
	
	

	osoby z tytułem naukowym profesora lub stopniem doktora habilitowanego
	
	

	osoby ze stopniem doktora
	
	

	W ramach umowy zlecenie lub umowy o dzieło 
	
	

	W tym:
	
	

	osoby z tytułem naukowym profesora lub stopniem doktora habilitowanego
	
	

	osoby ze stopniem doktora
	
	


** Uwaga w przypadku gdy przedsiębiorstwo nie ma danych z okresu podanego w formularzu proszę podać  dostępne dane wraz z informacją za jaki okres są to dane.

6. Proszę podać szacunkową wartość sprzedaży ogółem firmy…………….. w 2015 (przypadku braku danych w roku 2014) oraz procentowy wzrost sprzedaży w porównaniu z 2014 r.(w przypadku braku danych z następnym najbliższym 2013) …..……..% ** 
** Uwaga w przypadku gdy przedsiębiorstwo nie ma danych z okresu podanego w formularzu proszę podać  dostępne dane wraz z informacją jakiego okresu dotyczą.

7. Zasięg rynkowy przedsiębiorstwa: 
	
	% sprzedaży na rynkach w 2015 r.: 

	Lokalny/regionalny
	

	Krajowy (poza rynkiem lokalnym/regionalnym)
	

	Światowy (eksport)
	

	RAZEM
	100%


8. Formy internacjonalizacji firmy (dot. firm, których zasięg jest międzynarodowy)
	Formy internacjonalizacji
	Zaznacz x
	Opis *** 

	Strona www w językach obcych 
	
	

	Międzynarodowa ochrona patentowa wynalazków i wzorów przemysłowych
	
	

	Międzynarodowa rejestracja znaków towarowych
	
	

	Eksport usług
	
	

	Udzielenie licencji na chronione rozwiązanie zagranicznemu podmiotowi
	
	

	Międzynarodowa współpraca w sferze B+R, udział w programach Ramowych UE itp.
	
	

	Umowa licencyjna uzyskana od zagranicznego podmiotu
	
	

	Międzynarodowa współpraca w dziedzinie produkcji
	
	

	Międzynarodowa współpraca w dziedzinie marketingu i dystrybucji
	
	

	Zaangażowanie kapitałowe zagranicznego inwestora w firmie (w kraju)
	
	

	Utworzenie przedstawicielstwa, joint venture, filii za granicą
	
	


*** Proszę podać istotne informacje np. przedmiot patentu, licencji, projektu b+r, współpracy zagranicznej, nr patentu, udział eksportu w ogólnej sprzedaży firmy, uzyskane przychody z licencji, budżet projektu b+r itp.

9. Krótka charakterystyka głównego/flagowego produktu/usługi firmy:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..
10. Krótka charakterystyka innowacyjności głównego/flagowego produktu/usługi firmy (z uwzględnieniem poziomu innowacji: nowość dla firmy, nowość na poziomie lokalnym/regionalnym, nowość dla rynku krajowego, nowość w skali światowej ****).
…………………………………………………………………………………………………………………………………………..
**** Proszę o skorzystanie ze wskazówek dot. charakterystyki innowacyjności w Załączniku 1 do Formularza Zgłoszeniowego
11. Proszę podać procentowy udział sprzedaży głównego/flagowego produktu/usługi firmy w sprzedaży ogółem firmy…………….% w 2015 (przypadku braku danych w roku 2014) oraz w 2013 r.(w przypadku braku danych z 2012) …..……..%.**
……………………………………………………………………………………………………………………………………………
** Uwaga w przypadku gdy przedsiębiorstwo nie ma danych z okresu podanego w formularzu proszę podać  dostępne dane wraz z informacją za jaki okres są to dane.

12. Czy przedsiębiorstwo posiada wyróżnienia, nagrody przyznane w okresie ostatnich 3 lat. Jeżeli tak to jakie? 
[   ] TAK 









[   ] NIE
Jeżeli TAK to proszę wymienić jakie:


- ………………………………………………………………….



- ………………………………………………………………….

13. Czy przedsiębiorstwo uczestniczyło w międzynarodowej działalności targowo-wystawienniczej lub zagranicznych misjach handlowych w ciągu ostatnich 3 lat. Jeżeli tak to w jakich? 
[   ] TAK 









[   ] NIE
Jeżeli TAK to proszę wymienić w jakich:


- ………………………………………………………………….


- ………………………………………………………………….

14. Czy firma ma opracowaną i strategię/plan działania na najbliższe lata? 

[   ] TAK
[   ] NIE
15. Proszę streścić główne założenia strategii rozwoju firmy na rynkach międzynarodowych (określenie rynku, docelowy rodzaj obecności, wartości docelowe sprzedaży lub innej formy współpracy, podstawowe działania zmierzające do osiągnięcia celów). 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..…………
* * * * * * * * * * * * * * * * *
Załączniki:
Załącznik 1 do Formularza Zgłoszeniowego: „Wskazówki dotyczące charakterystyki innowacyjności”.
Załącznik nr 1 do Formularza Zgłoszeniowego

Wskazówki dotyczące charakterystyki innowacyjności.

Podstawowym elementem oceny innowacyjności jest stwierdzenie nowości oraz ocena stopnia nowości. 

Dla stwierdzenia nowości proponowanych rozwiązań proponujemy odnieść się do:

1. oryginalności w odniesieniu do produktów/technologii oferowanych na rynku;

2. wykorzystywania własnych patentów lub zakupu patentów lub licencji od innych podmiotów;

3. posiadania przez proponowane rozwiązania zdolności patentowej lub możliwości ochrony know-how;

4. zgodności z najnowszymi dokonaniami naukowymi w danej dziedzinie.

Dla oceny stopnia nowości proponujemy ocenić:

1. Poziom nowości, np.: przedsiębiorstwo, region, kraj, Europa, świat.

2. Typ nowości, np.:

· Innowacja radykalna, całkowicie nowa, posiadająca zdolność patentową,

· Innowacja o znaczącym poziomie nowości, znacząco wyróżniająca się na tle innych podobnych rozwiązań, posiadająca zdolność patentową,

· Innowacja o niewielkim poziomie nowości, wyróżniająca się pewnymi cechami od innych, podobnych rozwiązań, może posiadać zdolność patentową,

· Modyfikacja/przeprojektowanie, techniczne lub estetyczne nie wpływające na cechy funkcjonalne, koszty wytwarzania, zużycie materiałów i energii w stosunku do podobnych rozwiązań, nie ma zdolności patentowej.

Drugim aspektem jest ocena czy innowacja przyczynia się do poprawy konkurencyjności (cenowej, jakościowej, funkcjonalnej, estetycznej, użytkowej, marketingowej, innej) produktu i firmy. 

1. Pozycja na rynku, np.:

· nowe rozwiązanie otwiera nowe rynki,

· poszerza posiadany segment rynku,

· rozszerza ofertę produktową/prowadzi do dywersyfikacji produkcji,

· zastępuje stare produkty/zachowuje dotychczasowy rynek.

2. Wzrost przychodów związanych z nowym rozwiązaniem.

3. Inne, np.:

· nowe rozwiązanie wynika z realizacji strategii rozwoju firmy,

· innowacja wymaga współpracy wielu podmiotów,

· innowacja prowadzi do tworzenia wysoko kwalifikowanych miejsc pracy,

· ocena poziomu ryzyka związanego z realizacją przedsięwzięcia.
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